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Neue / Wettbewerber-Kunden gewinnen durch Zielkunden-
Strategie

Bessere Potenzialausschöpfung bei bestehenden Kunden

Durchsetzung höherer Preise

Steigerung der Angebots-Trefferquote

Mehr proaktive Kundenkontakte durch AD

Erhöhung des Umsatzes pro Auftrag

Offensive Kundenansprache durch ID / KD

Experten-Barometer März - Juni 2011
Teilnehmer: 121 "Vertriebs-Ziele 2011„

Zur Umsatz-Steigerung 2011 wird in Unternehmen auf folgende Strategien gesetzt... 
(nur 1 Nennung möglich)


